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Green Deal - zakladni fakta

PARIZSKA DOHODA O

KLIMATU
2015

Tyka se zmirnovani zmeny
klimatu, pfizpusobovani se této
zmeéneé a financovani. Byla
sjednana 196 stranami na
konferenci OSN.

ZELENA DOHODA PRO

EVROPU
2019

Soubor politickych iniciativ Evropske
komise, jejichz hlavnim cilem je
klimaticky neutralni Evropa v roce 2050.

Do roku 2030 ma Evropa snizit emise
0 55 % oproti roku 1990.

Obsahuje opatfeni ke snizeni emisi,
investice do vyzkumu a ochrany
zivotniho prostredi. Druhym cilem
dohody je transformace evropské
ekonomiky, aby byla dlouhodobe
udrzitelnd, tedy aby byl mozny jeji rust
bez zvySovani naroku na pfirodni zdroje.

FIT FOR 55
2021

Soubor opatfeni obsahujici nové
| revidovane legislativni navrhy

v oblasti klimatu, energetiky
a dopravy.

Pocita napriklad se zakazem
prodeje novych aut bez nulovych
emisi CO, od roku 1935.
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Sociologické pruzkumy

2009 ®» Shoda ve spolecnosti

« 80 % se domnivalo, ze ke zméné klimatu a oteplovani
dochazi.

« 75% by bylo pro akci, i kdyby to zatizilo ekonomiku
zeme.

2022-2024 » Stdle presvédceni, ale...

¢ 86-93 % lidi je stdle presvedceno, ze ke zméné klimatu
dochdazi.

Zdroj dat: STEM b
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Sociologické pruzkumy - klesaijici trendy

/ménu klimatu zpUsobuje Clovék: 85% mp 71 %

Je nuthd zména v lidské Cinnosti; 82 % mp 69 %
Je treba probléeém resit hned: 63 % mp 51 % \\'/
(@)
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Sociologické pruzkumy - rostouci trendy

Lidée, kteri slyseli o Green Dealu: 14 % == 460 %
Lidé kritiCti ke Green Dealu: 25% wm A0 %

Green Deal predstavuje ohrozeni: 50 %
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Sociologické pruzkumy - prilezitosti

« Stdle vice lidi o Green Dealu slyselo, ale ve skuteCnosti nevi, o co presne jde.

] 6 % lidi vObec neznd pojem Green Deall.

o 24 % lidi nevi, zda je Green Deal ohrozeni Ci prilezitost.

» To je dUlezitd skupina, o kterou musime usilovat.
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Mame radi prirodu
Obecny posto] k ochrané prirody je dobry.

Shoda ve spoleCnosti je vysoka: 88 % lidi si mysili,
Ze je dobré chrdnit prirodu.

Green Dedal - ,,znacka’ na tom neni dobre.

Debata se polarizuje.
Ti co drive neméli ndzor, nyni Green Deal nesndsi.

Platit dané nechce nikdo.

Previadda nazor, ze platit ndklady Green Dealu by méla vidda
(69 % lidi).

Z vlastni kapsy je ochotno se podilet 42 % lidi.
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Slovni¢ek pojmu

DEZINFORMACE KONSPIRACNI DOMNENKY

TEORIE

Nepravdive informace Vysvétluji uddlosti nebo

Tvrzeni vytrzend

zamerne sirene s cillem situace pomoci spiknuti Z kontextu.

ovlivnit rozhodovani mocnych skupin, &asto
nebo nazory fech, kierije W s politickou motivac.

prijimaiji.
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.Lelene silenstv

I’u

Hlavni antisystémové narafivy:

Ekonomické

 Prijde ztrdta konkurenceschopnosti a zhrouceni evropského prumysiu,
coz prinese chudobu a hezamestnanost.

« DUraz na automobilovy promysl.

Védecké
« Popiranilidského vlivu na zménu klimatu.
« Prinos Green Dealu ke zpomaleni zmény klimatu bude minimalni.

Politické
« Diktat Bruselu — spojeno s kritikou EU a liberdlnich politik.

Konspiraéni
« Jde o uméle vyrobeny problém, aby si korporace namastily kapsy
nebo aby bylo mozné lépe manipulovat lidmi.

ODBOR STRATEGICKE
KOMUNIKACE STATU
Uv CR




Cile dezinformaci

Utok na Green Deal = Utok na EU
« MUzZe za nim byt z&djem cizi moci. Informacni manipulace
mohou byt ndstrojem zahranic¢niho vlivu.

« Proto se timto tématem zabyvdme - Utodi na ukotveni CR
v romci EU.

« EUje v tomto kontextu vykreslovana jako mrtva iniciativa,
ve které mdme podradné postaveni a jako alternativa jsou
nabizena jind spojenectvi.
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,Green Deadl je balicek opatreni,
kterd dopadnou jako ocelovd
pest na nasi ekonomiku a na vase

penézenky."

»Slibuji vm néco, co vy
absoluthé nemadte sanci
zkontrolovat. Ze nékde za 50 nebo
60 let diky tomu bude lepsi klima.

V podstaté vas okradaiji o vase
penize."

»VIdda by se méla snazit ulehcit
Zivot obcanu, a ne jim ho naopak
stézovat. Bohuzel vidda jede
presné podle napldnovaného
scéndre EU."

+Emisni povolenky
jsou nejvetsi
podvod v historii
lidstva.”

~Zavedeni emisnich povolenek
pro domacnosti zdrazi ceny uhli
asi 0 30 %. Zvedne se cena

benzinu odhadem o 3 az 10
korun. *
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Komunikacni vyzvy Green Dealu

.« Spatné prodand ,,znacka*
« Nejednofny postoj obyvatelstva
« Od zacdatku o tématu hovori hlavné odpurci

« Lidé prosté nevedi— nebyly vysvétleny zakladni otazky
prirodovedné ani polifické

ODBOR STRATEGICKE
KOMUNIKACE STATU
UV CR

&




Vyzvy pro komunikaci

« Vsichni mdme rdadi prirodu — v tom neni spor. il
« ,Znacka" Green Deal je poskozend, ale nova ndlepka nestaci.
« Existujirediné obavy, ze zchudneme, a to napric spolecnosti.

. toho plyne:
Musime vysvétlovat, co ndm zelend transformace prinese.
Z&sadni je ekonomicky prinos. Neobhajovat dané, ale poukazovat na prinosy.
Musi jit o spravedlivou, socidlné citlivou modernizaci.
DUlezitd skupina jsou nejisti / nerozhodnuti.
Ostatni uz ndzor maii.

[ V4 (V4

Musime najit dobré ,,posly” - velkou dUveéru ve spolecnosti maji védci.
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Konkrétni priklady sdéleni

Chceme zachovat planetu Zemi takovou, jakou ji zndme dnes,
tedy nasi zivotni Uroven.

Modernizace ve vsech odvétvich je prirozeny proces, ktery
probind po celou dobu vyvoje lidstva. Nejde o nic revolucniho.

Modernizace prinese lepsi zivotni podminky a lepsi zivot pro
vsechny.

Naopak pokud nebudeme resit klimatické dopady, zivotni
podminky se zhorsi.
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Dékujeme 2

za pozornost *;%
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